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MICHELE SMARGIASS!

-6 profumo d’incensiné clangoredispade. La
Reconquistacattolicadellettoreginiziatanel
brusio deodorato degli ipermercati, tra re-
parto detersivi e banco degliyogurt. Il dato
sorprendente per dimensione e del tutto

inatteso: la vendita di libri di argomento religioso negli
spazi della grande distribuzione (scaffali dei supermer-
cati, librerie dei centricommerciali) € aumentatanei pri-
mimesidiquest’annodel196,49%rispettoallostesso pe-
riododel2008. Tradottoinmodo pitisemplice: & quasitri-
plicatainun solo anno. Iibri conl'imprimatursivendo-
no come il pane, & il caso di dire. Del resto, ¢'& un prece-
dentefenomenale:unquintodellatiraturadelnuovo Ca-
techismo, che ha venduto due milioni di copie, fu
distribuito negli autogrill e nelle edicole delle stazioni. E
laLibreriaeditrice vaticanaoffre anche su un appositosi-
to Internetl’enciclica CaritasinveritatediBenedettoXVI,
prima tiratura 600 mila copie, che gia scalalatop ten del-
le vendite scavalcando in pieno luglio bestseller da om-

brellone come Faletti, Larsson e Grisham.

SEGUE NELLE PAGINE SUCCESSIVE

uel salto triplo al su-
permercato potrebbe
& comunque essere
+ una bizzarria statisti-
... Ca. Ma nei tabulati di
Dehoniana Libri, la maggior di-
stributrice di editoria cristiana in
Italia, '@ un altro dato, menocla-
moroso ma piu significativo, che
confermalatendenza: il venduto
delle cinquanta maggiori editrici
cattolichehafattoregistraresem-
pre nell'ultimo anno un balzo al-
I'inst del 26,7%. C'entra proba-
bilmentel'uscita dellanuova tra-
duzione della Bibbia (60 mila co-
pie vendute nei primi due mesi),
ma quel che impressiona & che
quest'ultimo dato si riferisce alle
venditenellecomunilibrerie “lai-
che”. E il pubblico generico, in-
somma, enonsoloilpopolodelle
parrocchie, chesiemessoacom-
prareavidamenteilibri deicardi-
nali,deipapi,deiteologi,deimae-
stridella spiritualita.
Ce ne sarebbe abbastanza per
parlare di riscossa dopo il lungo
boom editoriale dei trattati di

ateologia, dopoilsuccessostrepi-
toso dei Vatican-thriller e dei cult
misteriosofici. Complice forse la
Grande Crisi. «Quando le certez-
ze dellavita materiale traballano,
sivaincercadiappiglineiterrito-
ridellaspiritualita», acconsenteil
sociologo cattolicoFranco Garel-
li. Mal'idea di una crociatalibre-
sca non lo convince affatto:
«L'immagine diduelettori oppo-
sti, il credente e I'ateo, entrambi
militanti e I'un contro 'altro ar-
mati delle proprie bibliografie, &
fuorviante. Esiste invece una
grande zona intermedia di letto-
ri, credenti, non praticanti, non
credentimatuttisensibiliai“temi
ultimi”. Lettori che preferiscono
laricercaallanorman.
L'ipotesisifasuggestiva: ilsuc-
cesso dei titoli laicisti e perfino
anticlericali potrebbe avere sti-
molato nei loro stessi lettori un
interesse anche per i libri scritti
dauominidifede.«Noncredosia
difficile trovare una libreria do-
mestica in cui stanno fianco a
fiancoilibridiDawkinsequellidi
Martini, quelli di Onfray e quelli

diEnzoBianchi», azzardaMarco
Ragaini, responsabile marke-
ting delle edizioni San Paolo, co-
razzata dell'editoria cattolica.
«Perché solo i credenti dovreb-
bero essere in crisi? Eidubbi dei
laici, non esistono?», si doman-
da. Il successo deilibri “di confi-
ne” scrittidacredentiproblema-

tici per lettori dubbiosi, come
quelli di Vito Mancuso e di Enzo
Bianchi, & un indizio. Un altro: il
libro pil1 venduto a giugno nelle
librerie Elledici & “Lettera ai cer-
catoridiDio"” della Cei.

Anche le gerarchie sembrano
aver compreso che la strategia
della contrapposizione colpo-
su-colpo non funziona. Cheilri-
sveglio dellacuriositasuDio, an-
chequandoénutritadai pamph-
let anticlericali, ¢ comunque

[ ritorno

di10

meglio del disinteresse assoluto
dell’edonismo vuoto. Perfino le
mode dell’occultismo e della
New Age, ha affermato a sorpre-
sa il cardinale Angelo Bagnasco,
presidentedellaCei, «<sonoaloro
modo segni di una ricerca, diun
rinnovato bisogno di interio-
ritar. I cataloghi delle editricire-
ligiose ne sono la prova. Dopo
aver pubblicato pamhplet con-
tro-polemici e demolizioni di
Dan Brown, gli editori cattolici
stanno cambiando rotta. Pro-
prio la San Paolo, ad esempio,
manda il libreria titoli come
“L'illusione dell’ateismo” dello
scienziato Roberto Timossi, ri-
sposta all’ateologo Piergiorgio
Odifreddi con le sue stesse armi,
«ma con un atteggiamento dia-
lettico e non polemico, e con un
tono nonirritato né irridente».
Sec’#unaveraeancorapitiar-
dita Reconquista, insomma, &
quellacheglieditoricattolici (for-
tidi un catalogo da25 milatitolie
quasi tremila novita all'anno)
hanno lanciato per riappropriar-
si di un mercato in crescita, ma
che rischia di finire in pasto agli
editorilaici. Un paradosso messo
in chiaro da Enzo Pagani, vice-
presidente dei librai cattolici del-
I'Uelci: «Aumenta la domanda
dellibroreligioso malafilieradel-
I'editoria cattolica soffre». Oggi
circail 17% dei titoli su temi reli-
giosi & pubblicato da case editrici
generaliste: e sono i pil1 venduti.
«I titoli di inquietudine esisten-

L’ENCICLICA
“Caritas in
Veritate”,
I'enciclica del
Papa uscita

il 7 luglio,

sta scalando
tutte le
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classifiche
deilibri

LABIBBIA
Della nuova
traduzione
della Sacra
Bibbia sono
state vendute
60 mila copie
nei primi due
mesi dall'uscita
in libreria

LA BIOGRAFIA
“Conversione”,
scritto da
Leonardo
Mondadori
con Vittorio
Messori, ha
battuto molte
agiografie: 50
mila le copie
vendute

AU Ty
AR STIR

IL DIALOGO
Sonogia170
mila le copie
acquistate di
“Disputa su Dio
edintorni”,
dialogo
traCorrado
Augias e Vito
Mancuso, edito
da Mondadori

10 altro

Donne

Uomini

Praticanti

libri letti in un anno (media)

notturne” del cardinal Martini,
140milacopiee 11 edizioni;ildia-
logo Augias-Mancuso, 170 mila
copie. PersinoFeltrinellihain ca-
talogoun’agilecollanadilibridel-
la Bibbiacommentati che hanno
raggiunto in qualche caso (come
I'Esodo a cura di Erri de Luca) la
quintaristampa.
Magquelchenonvagitagliedi-
tori cattolici & che siano gli stessi
porporati a prestare la propria
pennaaiconcorrentilaici quan-
do scrivono libri per un pubbli-
co extra-parrocchiale. Cioe
quando vogliono rivolgersi a
quel 56% di italiani che “crede
ma non va in chiesa”, che diser-

I1 boom
Dati 2008

Fonte: Dehoniana fibri

I lettori
Dati 2007, nsposte multiple
Hanno letto almeno

un libro religioso
nell’ultimo anno

Quale libro religioso?

% Biografia di un santo
M Storia religiosa

M Testo classico

# Commento alla Bibbia

%?§5 # Preghiere
qé 2 : / ¥ Saggi di attualita
dei Iéttori ‘‘‘‘‘ Meditazioni
# Romanzo

ziale funzionano bene», confer-
ma Andrea Cane, responsabile
della saggistica Mondadori, e da
qualche cifra: le “Conversazioni

taiconfessionalima poi sembra
bendispostoacomprareilibridi
Martini, Tettamanzi, Ravasi. «l

pastore “stampato” mette me-
noindifficolta diquello in carne

€ ossa», sorride Andrea Menetti,
responsabile di Rebecca Libri,
consorzio tra le maggiori case
editrici cattoliche nato direcen-
te proprio peravviare unapoliti-
ca di diffusione pilt aggressiva,
fuori dal chiuso circuito delle
400 librerie confessionali italia-
ne che sembra in affanno (le re-
se sonoraddoppiate nell’ultimo
anno). «Forse il non-praticante
medio cerca il confronto con
opinioni piliautorevolidiquelle
del suo parroco, manello stesso
tempo vuole evitare di essere
troppo coinvolto, interrogato,
messo in crisi. Ma & pur sempre
una pastorale anche questa».

E una “pastorale della lettura”
¢appuntoquelcheinvocaGiulia-
no Vigini, studioso di editoria e
curatore di testi religiosi, per tra-
sformare in progettocid cheorae

sololosforzodialcunieditori:«La
religionee il quartoargomentoin
ordinedivenditeinlibreria, dopo
la narrativa, il diritto e la storia. I
lettori chiedono testi per affron-
tare un dibattito pubblico sem-
pre pilt orientato sui temi della
morale, ma per molti il libro reli-
gioso & ancora quello che sirega-
la ai bambini per la prima comu-
nione». Pilt che le esemplari vite
dei santi, i lettori “in cerca” chie-
dono tormentate esperienze di
peccatoricomela“Convetsione”
di Leonardo Mondadori, 50 mila
copie, che ha sbaragliato parec-
chie agiografie, ed & uscita ovvia-
mente da un editore “laico”.

Le cose perd stanno cambian-
do. Forte di 535 case editrici, tre-
milanovitaall’anno, un fatturato
di 170 milioni dieuro, ossia quasi
il 6 per cento del mercato, il libro
cattolico cerca di uscire dalla sua
nicchia. «Abbiamo grandi carte
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da giocare ma esitiamo, le tenia-
monel cassetto—lamentaDavid
Cantagalli del’'omonima settua-
genariaeditrice senese— perfor-
tuna con Ratzinger eil suo nuovo
accentosulrapportotrafedeera-
gione le cose stanno cambiando
infretta. Colsuo “L’EuropadiBe-
nedetto”, scritto quando ancora
non era papa, abbiamo venduto
pil1 nelle librerie laiche che in
quelle cattoliche». Il tempo della
divisione dei ruoli sembra termi-
nato.Le sacre tipografie puntano
al grande mercato del lettore ge-
nerico, e lo fanno a tutto campo.
Qualche settimana fa & crollato
un altro confine: la San Paolo ha
inaugurato con “La Pasqua bas-
sa” di Antonio del Giudice la sua
prima collana di narrativa per
adulti. «Guardatidall'uomodiun
sololibro»,esortavaSanTomma-
s0: bene, ora di libri benedetti ne
stanno arrivando a vagoni.

costale, ebraica, confuciana, buddista», spiega Mick-
lethwait, 46 anni, laureato in storia a Oxford.
SEGUE NELLE PAGINE SUCCESSIVE

~icklethwait proviene da una gloriosa
famiglia old catholic inglese, una delle
poche aristocratiche che sirifiutarono
. .&. di abiurare malgrado le pene tremen-
de quandolachiesaAnglicanasiseparo dal papa-
to.

Che ci sia pii1 religione nel mondo non sembra
perd una novita. L’11 settembre 2001 gli aerei si
schiantarono sulle torri al grido di “Allah & gran-
de”...

«Bisogna riconoscere che nell'Islam, che non ha
mai avuto equivalente dell'llluminismo, c’¢ piu
resistenza alla modernita american style, e anzi
un’ostilita dichiarata. Lascerei pero da parte i fon-
damentalismi. Perché allora bisognerebbe parlare
del tono da crociata che assumono certe iniziative
occidentali in Medio Oriente. Parliamo della reli-
gione “sana”, ciog intesa come ideale e non come’
ideologia: in Cina, che & solo uno dei tanti esempi,
¢’2 la piu grande ondata di cristianesimo di turti i
tempi, di pari passo con la diffusione del capitali-

i #

Dove lo compra 6 altro

¥ Qualunque libreria o
M Libreria cattolica 3

M Allegato
a Famiglia Cristiana

& Per corrispondenza
" Internet
# In chiesa

Fonte: Coesis per San Paolo

L’editoria religiosa in Italia
* SOOO novita 'anno

® 25000 titoli in catalogo

& 535 editori (i 5,5% del totale)

& 170 milioni di euro il fatturato

(it 5,8% del totale)

Fonte: Vigini - Roncalli, “L'editoria religiosa in Italia”

EUGENIO OCCORSI0

mercoledi sera. [.'atmosfera sembra quella tipi-
ca della provincia profonda americana. Un
+ gruppo di professionisti — il medico, I'accade-

. mico, I'imprenditore ma anche un giovane col
Fhewe codino—siriuniscono in un soggiorno qualsia-
si, C'¢ il crocefisso alla parete, e si discute animatamente
della Bibbia, di omosessualita e Darwin, di come organiz-
zare il proselitismo nella comunita. Alla fine, tutti sorrido-
no, tuttiriaccendono il BlackBerry e verificano le mail, poi
escono e fuori ¢’e Shanghai. «Oggi l'aspetto piu appari-
scente della diffusione del modello americano € lareligio-
sitar, spiega John Micklethwait, direttore dell’' Economist.
Ha scritto, insieme al capo dell'ufficio di corrispondenza
di Washington, Adrian Wooldridge, il libro che meno ci
aspettavadalui, acapodel pitilaico deisettimanali: God is
Back (“Dio & tornato”), pubblicato per ora solo in inglese
daAllen Lane, un marchio della Penguin. «Abbiamo fatto
un giro intorno al mondo per verificare I'impressionante
diffondersi della religione, cristiana, musulmana, pente-

smo, come se le due cose fossero congiunte e la re-
ligione occidentale costituisca un viatico all'inizia-
tiva economica libera in antitesi con l'ateismo co-
munista, e tutto perla prevalenzadelmodello ame-
ricano».

Lei stesso pero nel libro descrive ampiamente le
aberrazioni del modello americano, le mega-as-
semblee dei pastori businessmen che lei chiama
“pastorpreneurs”, la vacuita del messaggio, la su-
perficialitadichivaallachiesa per confrontarsisul-
ladieta o per fare amicizia. E religione?

«Negli Stati Uniti ci sono 225 milioni di aderenti
a qualche chiesa, il pilt grande bacino del pianeta
diconsumatori, condelleinfrastrutture spavento-
se, dalle scuole alle reti televisive. E dopol’anabat-
tismo di Bush, anche un presidente “di sinistra”
come Obama riempie i suoi discorsi con riferi-
menti a Dio. Ecco, nel libro abbiamo cercato con
sguardo sereno di fotografare la situazione: mo-
dernita, tecnologia, anche la democrazia, non
hanno allontanato gliuomini dallareligione come
si poteva credere ma li hanno avvicinati. Anzi,
quanto piu si sono separati Stato e Chiesa sul mo-
dello di Tocqueville, tanto piiilareligione & diven-
tata importante. L'opposto di quello che diceva
Francis Fukuyama nella “Fine della storia” del
1992. E la religione & diventata una componente
primaria delle decisioni, politiche, economiche,
sociali, innanzitutto dell’America ma anche di
motltialtri paesi. Eimportante guardare, perlegge-
re i segnali dell'influenza della religione, al di la
dell’Europa, che & diventata quasi una zona God
free, come l'universita di Harvard o Manhattan.
Con tutto che la chiesa di Times Square ha 8 mila
congreganti alla settimanan.

Quindiil cristianesimo che si staesportandonon
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& pit1quello europeo ma quello americano?

«S}, ed & la prima volta nella storia. E un meccani-
smo che con Obama & destinato amoltiplicarsi. I de-
mocratici hanno vinto anche entrando nelle comu-
nita evangelichecheeranoappannaggiodelladestra.
Somiglia al modello americano il pentecostalismo
chesidiffondeinBrasile eSud Corea, eaddirittural’l-
slam del cantante indonesiano Abdullah Gymna-
stiar, detto Aa Gym, o del televangelista egiziano Amr
Khaled».




