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9 ULTIMA puntata & di
I pochi giorni fa. 1’Aifa,
agenzia italiana per il
farmaco, ha deciso di obbligare
i produttori ad abbassare le ta-
riffe, anche del 40%. Vuol dire
meno spese peri cittadini e 800
milioni di risparmio per lo Sta-
to, che dara meno in rimborsi.
Sarailrilancio del generico, an-
cora pill economico e dunque
piuappetibilepericonsumato-
1i? «No, cosl rischiamo il crac,
perché molti non sopravvive-
ranno airibassi», denunciano i
produttori dei farmaci senza
brand.

Il mercato potenziale delle
molecole con il brevetto sca-
dutoinItaliatoccail42% mai
generici, cheinrealtadal 2005
andrebbero chiamati “equi-
valenti”, non arrivano al 12%
delvenduto. Un'ineziarispet-
to ad altri paesi europei, dove
viaggianoinmediasul 50% (in
Germania si tocca addirittura
i170%).Eladifferenzadi prez-
zo tra questi medicinali e
quelli di marcala pagano tut-
taicittadini, chesitirano fuo-
ri dalle tasche circa 500 milio-
ni allanno per assicurarsi
prodotti di marca. Le Regioni,
infatti, rimborsano il farmaco
prescritto dal dottore fino al
prezzo del generico, quelio
checostainpitiportareacasa
il brand se lo accolla acqui-
rente. Ovviamenteil cittadino
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IRRESISTIBILE fascino del brand
travolge gli italiani anche per le me-
dicine. InfarmaciascegliamoAuline
Tachipirina e noniloro gemelli Nimesulide e
Paracetamolo. Poco male se per avere il pro-
dottodimarcabisognapagare qualcheeuroin
piti. In dieci anni i generici non sono mai de-
collati, tra medici e farmacisti poco convinti
nel promuoverl, tentatividilimitarne'usoda
parte del Parlamento, battaglie sui prezzi.

licaso
Flop dei generici: dopo 10annisoloal 12%

Perché nessuno compra
le medicine no-logo?
i q4

[1flop de1 farmaci

eper convincere gliitaliani

adesso partono gli sconti

nologo
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Dapodieciannigenericiancoraal 12 per cento

paga tutto da solo quando
compra il farmaco senza ri-
cetta, cosa che avviene in un
caso su dieci.

Come mai siamo cosi legati
aifarmacidimarca?«llcittadi-
no spesso pensa che in fondo
emeglio il prodotto dal nome
conosciuto, del resto bastano
pochi euro per averlo». A par-
lare éilfarmacologo Silvio Ga-
rattinidelMario Negridi Mila-
no. «Il problema & che non ci
sono mai stati incentivi a pre-
scrivere i generici e danoi chi
produce medicinali brand ha
abbassato il prezzo, tenendo-
lopocosoprarispettoaquello
dell’equivalente, cosa che
non & successa in altri paesi.
Spesso, purtroppo, medico e
farmacista non si impegnano
per far acquistare il prodotto
equivalente. Una soluzione?
Abolire il nome commerciale
quando scade il brevetto. Se
tutti i farmaci avessero il no-
me del generico ci sarebbe
una competizione vera. Co-
mungquesiaunrisparmio gra-
zie a questi prodott in questi
annilo abbiamo avuto».

Inltaliaigenerici costano di
piti che negli altri paesi euro-
pei, in certi casi anche cinque
o dieci volte tanto. Dal 2001,
quando sono entrati in com-
mercio, hanno fatto abbassa-
re il prezzo dei medicinali di
marcacorrispondenti di circa
i1 55%, tirandosi dietro i pro-
duttori di brand. Anche in
questo caso molti paesi d'Eu-
ropa ci sorpassano abbon-
dantemente, conriduzioni fi-
no all’80%. Per arrivare a quei
livelli, I'Aifa ha deciso pochi
giorni faunanuovariduzione
del prezzo. «Per il cittadini &
una cosa positiva - ammette
con franchezza il presidente
di Assogenerici. Giorgio Fore-

sti - pero si tratta di un rispar-
mio generato dauna atto dal-
l’alto,nondaunaumentodel-
le vendite». Costando meno,
questi prodotti saranno piit
appetibili per i consumato-
1i?». «Oggiinfarmaciasispen-
deramenoemagarianchedo-
mani - prosegue Forest - Do-
podomani perd c’e il rischio
della scomparsa dei generici
di alcune molecole, perchéle
aziende produttrici chiude-
ranno a causa dellariduzione
dei ricavi. Prima avrebbero
dovuto aiutarciadaumentare
le quantita vendute, ad esem-
pioimpedendo a chi produce
ibrand di abbassare anchelo-
ro i prezzi subito dopo la sca-
denzadel brevetto».
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Laprotestadei
produttori: “Ma
cosiabbiamo
margini troppo
bassi®’

(Si fidano solo delle
marche”, e L’Aifa
impone di ridurre
le tariffe fimo al 40
per cenio
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Detti anche
equivalenti, hanno lo
stesso principio
attivo di prodotti di
marcapercuie
scaduto il brevetto
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Costa meno perché
chilo produce non
ha sostenuto i costi
diricercae
sperimentazione
sullamolecola
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Il Servizio sanitario
rimborsa la specialita
medicinale solo per
un importo pari al
prezzo piu basso del
generico
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L'anno in cui L'ulteriore abbassamento

si & raggiunto il picco del prezzo dei generici imposto
ai brevetti scadut g.granati@repubblica.it | dal Governo la scorsa settimana
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