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Il volto moderno del ceto medio

Imprenditori, professionisti, creativi attendono risposte dalla politica

i sapevoli che per effettuare progetti di
; granderilievo, consulenze di alto livel-
! lo, eccetera, occorronostrutture di sup-
! porto organizzate in modo adeguato al
: rilievo delle richieste e delle proposte.

_ di Gian Paolo Prandstraller

, attualita dei problemi che at-
tualmente investono il cetc

cedio ¢ evidenziata sia dal

pensiero critico (che sempre
pil1 ne coglie I'importanza per ’'econo-
mia e lo sviluppo dei paesi) sia dall’at-
tenzione a esso riservata da numerosi
uomini politici. Il presidente Obama,
inundiscorso tenuto a Cleveland nelle
settembre scorso, non ha esitato ad af-
fermare che «non puo esistere un’eco-
nomiaforte e in crescitasenzaunaclas-
se media forte e in crescita». Anche i
cinesi Hu Jintao e Wen Jabao hanno ri-
conosciutolanecessita difavorireil ce-
to medio, dichiarando l'interesse della
Cinaasoddisfarnele attese, e hanno uti-
lizzato per questo obbiettivo parole co-
me "benessere” e "felicita” in altri tem-
pinonaccettate dallasocieta cuiappar-
tengono. Anche India e Brasile hanno
lalaconvinzione cheil successo econo-
mico e culturale sia dovuto proprio a
quel ceto, i cui membri si contano a mi-
lioni di persone.

Ma, allora, perché da noi il ceto me-
dio appare cost trascurato, avvilito e so-
stanzialmente escluso dalle decisioni
politiche, economiche e culturali che
contano? Questo interrogativo & dive-
nuto nel tempo sempre piti grave, € og-
gi - in presenza dell’attestarsi dei ceti
medi nei paesi sopra ricordati - non é&
pilpossibile eluderne la risposta.

C’¢, danoi, un equivocoallabasedel-
la disattenzione per il ceto medio: si
crede che quello odierno s'identifichi
con i gruppi umani che sono stati pii o
meno eliminati dalla scena sociale ne-
gli ultimi due decenni del secolo scor-
so: cioé i titolari di negozi (eliminati in
gran parte per 'apparizione degli iper-
mercati, degli outlet, eccetera), ipicco-
li proprietari e rentier (colpiti dall'au-
mento delle tasse, dalla perdita di valo-

redei prodottiagricoli, dalblocco degli
affitti, eccetera), gli impiegati (che han-
no perso gran parte del loro rilievo so-
ciale), i professionisti vecchio stampo
(il cui spirito paternalistico non ha pit
incidenza nel rapporto con i clienti), i
cosiddetti "intellettuali”, la cui voce

coniltramonto dell’eta ideologica é sta-
tapressoché spenta.

L’evidente decadenzadi questigrup- :
pi non coincide tuttavia con il proble- |
ma del ceto medio "attuale”, dato che
ora & comparso un "nuovo” ceto me- |
dio, in piena attivita e che guarda con :
ansia al proprio destino perché in un |
contestosociale che sidefinisce "socie-
ta della conoscenza" non ¢ in grado di
dare il contributo (conoscitivo e tecni- ;
co0) di cui esso & pienamente capace - :
datochealcune circostanze avversegli :
impediscono di concretizzarlo. ;

Per comprendere lafondatezzadita-
le stato di cose ¢ inevitabile prendere |
atto da quali componenti & formato il :
nuovo ceto medio.

1l primo elemento che compone il
| nuovo ceto medio & costituito dai pic-
: coliimprenditori (o artigiani) tecnolo-
. gici, quelli cioé che hanno capito che
: chi non possiede le tecnologie emer-
! gentienonhail supporto cognitivo ne-

cessario per controllarle, non mantie-
ne oggi alcuna chance di stare sul mer-
cato e di affrontare positivamente la
concorrenza. Sono in sostanzaipiccoli
imprenditori che hanno assimilato
Pelemento chiave della societa postin-
dustriale, definito da Daniel Bell, Alvin
Toffler ealtricome "conoscenzascien-
tifica" applicata alla produzione.

11 secondo elemento & formato dai

professionistiappartenentialle profes-
sioni riconosciute e alle nuove profes-

i sioni, nonché daitecnici, che stanno of-
. frendo sul mercato dei servizi presta-
| zioniqualificate, operando in formain-
: dividuale o associata o societaria, con-

IIterzo elemento comprende le fran-

: gecreative dellasocieta attive nellamo-
© da, nel design, nell’architettura, nelle
| artivisive, nello spettacolo, nel giorna-
i lismo, nel cinema, nellatelevisione, nel-
- lamusica (specierocke pop) nella can-
i zone d’autore (cantautori). Essi danno
{ luogo a espressioni immateriali tutta-
. viarilevanti anche sul piano economi-
i co.Fanno parte del ceto medio, perché
¢ si formano nelle file di quest'ultimo e
. gliappartengono almeno finché arriva-
| noaunavastanotorieta.

Il quarto elemento & formato dai

" membri culturalmente qualificati delle
. grandi strutture di servizio, come ospe-

dali, musei, scuole, tribunali, universita,
forze armate, polizie, centri di ricerca,
case editrici, televisioni, eccetera. Co-
me ha osservato Richard Florida in
"The Rise of the Creative Class", gran
parte di questi personaggi, appartenenti
al mondo dei servizi, fa parte dell'odier-
nocetomedio;senzadiloroiservizinon
potrebbero funzionare, e percid lintera
collettivita ne sarebbe privata.

Come é facile intuire, il nuovo ceto
medio ha oggi un’importanza essenzia-
le per qualsiasisocieta che aspiri aesse-
recivile ecompetitiva. Ediventafonda-
mentale, per tutti, riflettere su come va-
lorizzare al massimole energie che pro-
vengono dal nuovo ceto medio. Che,
non scordiamolo, nella somma delle
sue componenti, probabilmente arriva
acostituireil 509% della popolazione at-
tiva, Una parte rilevante della societa
con grandi interessi economici, sociali
maanche politici. Unesercitochela po-
liticanon pud pili trascurare.
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