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Vietiamo la pubblicita del gioco
d’azzardo, non € un dogma

Cosi chiudiamoil cerchio della lotta alla ludopatia, dopo le tante azioni gia messe in campo

Adberto Gambino®

00

eviamo subito dal campo un equivecs: la pubblicita,
le tecniche di marketing, da sempre, rappresentano
Tanima del commercio. Sin dall'spoca romana il co-
sidderto dolus bonus venditoris, cioe Uesaltazione dei
pregl della cosa offerta dal mercante, era con-
siderata connaturata ad wn conratto di
compravendita. E stato solo dopo la seconda Guer-
ra mondiale, con Faffermazione del principio se-
conda 1l gquale & la domanda di benl e servizi a

anche le lesiond psichiche, cosida imporre standard di forte caurela
specie con riferimento ai soggettd pin fragili, E che la ludopatia sia
una malattia con effetti devastanti tanto su chi ne é affetto (indi-
genza e suicidi ne sono i funerei testimonial) quanto sulla societd,
per gli alth costi che impone al sistema sanitario e familiare, & foord
i dubbia,

Ora il PD ha fatto energicamente la sua parte con il divieto di
pubblicitd dei giochi dalle ore 7 alle ore 22, campagne di informa-
zione nelle scuole, riduzione di sale e apparecchi di gioco,
distanza del gambling da luoghi sensibili quali scuole,
luoghi di aggregazioni giovanili e di culto, tassazio-

ne gu slot machine ¢ stanziamenti milionari per
Anche

la ludopatia. Tanto davverol Ma con lo stesso co-

ekt & Iigitgn. o teniche peroesas. perl'ad oo Seah storhaavt § A s che
ren dete puspicts anche et uo,riseerRHPRRRNAMPMAOIN (i 1 creschs sponcniile. & suficcni
sociali cosi da reclamare la meritevolezza ad sulla pubbﬁﬁiti‘i ripartare le parole del presidente e ad di Lot-
allor che tegisator oecidontal s sono post WEREIRACIIRILICINNY (vaic avero non consueta ra gl operatordel

il problema della promozione commerciale di discutere” settore, ammetteva sabato scorso al Corriere che

quei beni che, stante una lore nocivita alla salu-
te e alla integrita fisica, non andavano incentivati
nel loro consumo. Cost, avviene ormai da anni per il
fumo:; & lecita la vendita di sigarette, pur osservando certe

regole dissuasive, ma non si pud “propagandare® cii che & nocivo
per la salute.

Per lo stesso motive, la pubblicitd dei prodotti alcolich, pur lecita,
non pui fare leva su suggestioni che possano indurne allabuso.
Lo stesso vale per le automobili, in ordine al loro potenziale uso
“pericoloso” e per la pubblicith di prodotti rivolti a bambini e ado-
lescentl., $i agglunga, inoltre, che ormal, come pit volte ricordato
dalle sentenze della Corte costituzionale, il concerto di salute non si
restringe soltanto ad un'accezione fisica-corporea, ma comprende
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in effetti “sulla pubhblicita del gioco si pud discute-
re™ e che la ludopatia “certamente” & un problema,
Dunegue, non ci sono dogmi che impediscano {1 divie-
t0 totale di pubblicith commerciali riguardanti prodoiti e
servizi il cui abuso pud creare danni. Il dogma, a riguardo, lo ri-
troviamo invece nella Carta costituzionale che, allarticolo 41, ri-
corda che ogni anivith imprenditoriale & libera purché si eserci-
ti dentro il limite della sua “utilita sociale®, cosa che certamente
non avviene con spot @ attivitd promozionali del gioco d'azzardo.
*Professore ordinario di divitte privato Universita B et ol i Rowrie
Autore dei libri: “La pubblicita Ingannevole®, Ronma, 1999

e “I contratti di pubbliciti e spoensorizzazione”, Torine, 2012,
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https://www.partitodemocratico.it/democratica-issues/2018-07-10.pdf

